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HISTORIQUE REGARDS TYPOLOGIE
CROISES DES HOMMES

= Recherche documentaire - Enquete exclusive : - Analyse statistique des
1 000 hommes et 500 femmes motivations et comportements de

= Donnees de 'observatoire consommation

France de Sociovision - Echantillon national représentatif

= 16 entretiens en face a face
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;@@ L egalite des droits
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Les femmes ont autant besoin
d une vie professionnelle
que d une vie

familiale

2017

% d’accord
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Source : Observatoire Sociovision 2017 /A
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%% La vie du foyer

Il est normal qu'un homme
s Investisse dans le

quotidien d'un
foyer

2017

% d'accord

90%Y

Tout a fait d'accord :

39%
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@g‘@ Les achats du foyer

Total influence —‘

Catégories  &o¢ High Tech 39
ou 'homme . — |
, . Automobile 88
decide seul /
, Banque
de l. aChat @. Assurance 84
% Bricolage 84
Categories -
N Voyages / Vacances
ol homme <N 82
co-decide @ Alimentation 78 "Avec ma femme, on se répartit les courses alimentaires a 50/50.
de 'achat On a une liste que chacun remplit au cours de la semaine.
@\ Immobilier 78 Ensuite, on reunit les listes et on fait les courses en une seule
fois soit elle soit moi.
Hygiene Beauté Sinon, je suis tout particulierement ce qui sort en parfumerie
@ 25 et en cosmetiques. Ma femme aime bien acheter ses produits,
mais je lui ai fait decouvrir d’autres marques.”
. Diéeide . A une forte influence Vincent, 50 ans, Lille, consultant, en couple, 2 enfants
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:@@ Il exprime ses emotions
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[l est normal qu 'un
homme montre ses
emotions

2017

% d’accord

H

“"Un homme
actuel va plus exprimer
sa Jole, sa tristesse. Dans la
genération passee, il ne fallait pas
montrer ses emotions, mais aujourd’hui
il est plus accepte de les exprimer.
C’est plus respecte, considere.”

Tout a fait d'accord :

37%

Alain, 53 ans, Paris, autoentrepreneur, pacse, 2 enfants
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f“a% De la “domination”” a “Uaffirmation’”’ de soi VED A

AVANT ol AUJOURD’HUI
un homme doit montrer ' un homme doit montrer
sa force et dominer sa personnalite
les autres et s'affirmer

FORCE PHYSIQUE COURAGE

POUVOIR ACCOMPLISSEMENT

AUTORITE MORALE RESPONSABILITE

SENS DE L’HONNEUR FIDELITE A SOl

11



r’ = agm s
@@% Le concept de virilite change

AMAURY
MEDIA

Pour 68% des hommes,
Il est encore important gu'un homme soit viril

maitrise la situation
prend des décisions

est courageux

salt se faire respecter
sait affirmer ses opinions
a le sens de l'honneur

a de l'autorite

a une sexualité epanouie
a de 'ambition

est prét a se battre

est muscle

est un séducteur
assume sa pilosite
s'impose dans son couple

a du pouvoir

Selon les hommes, un homme viril :

__44

— %

I — 35

14
13
12

20
19
17

26

42
40

I — 39

Il est encore important gu'un homme soit viril

est courageux

prend des décisions
maitrise la situation

sait se faire respecter
sait affirmer ses opinions
a le sens de 'honneur

a de 'ambition

a une sexualite epanouie
est prét a se battre

a de l'autorite

est un séducteur
assume sa pilosite

est musclé

a du pouvolir

s'impose dans son couple

24
20
18
16
15
11
10

un homme viril :

52
o1
47
41
40
40
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LES SUJETS QUI COMPTENT
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Le plaisir et 'experimentation

Essayer de nouveaux
prodults, des nouveaux
lieux de vacances, des
plats nouveaux,
simplement pour le
plaisir de la nouveaute

Source : Observatoire Sociovision 2017 - Base Hommes - % Total important
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CARTOGRAPHIE
DES NOUVELLES MASCULINITES



. . . . AMAURY
&% 73% des hommes se referent a un nouveau modele MEDIA

LES TRADITIONNELS —

Des hommes imprégnes des
codes masculins traditionnels,
qui considerent que c’est d'abord
a 'homme d’assurer la
subsistance du foyer et qul
valorisent la force physique.

| ‘
LES NOUVEAUX MODELES

16



>
<>
>
gc
o

r 2 _ .
@@% Cartographie des nouvelles masculinites

L'INFLUENCEUR

Un homme soucieux de son image,
sachant se mettre en scene, tres actif
sur les réseaux sociaux.

LE NOUVEAU VIRIL

Un homme qui valorise la reussite,
soucieux de son apparence, aimant seduire.

LE PARTENAIRE

Un homme a l"ecoute, ouvert aux autres,
investi dans sa sphere privée, familiale,
amicale, n'hesitant pas a exprimer ses
emotions.

LE PROGRESSISTE

Un homme critique des codes
masculins traditionnels,

impliqueé dans l'égalite des droits
avec les femmes.

17
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